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Resumo: O presente artigo visa abordar os parametros juridico-legais que permeiam a polui¢cdo ambiental
decorrente do pleito eleitoral. A pertinéncia desta tematica se faz necessaria devido ao conflito existente
entre as searas politica e ambiental, tal conflito reside entre o direito dos cidaddos de circularem em uma
cidade visualmente limpa, bem como de conhecerem e saberem quem sdo os candidatos, visando a formacéo
de um voto consciente. Destarte, a poluicdo ambiental produzida pelos candidatos ao longo de campanhas
politicas demonstra a necessidade iminente de se repensar em uma maior preserva¢do do meio ambiente.
Nesse sentido, procurou-se por meio de uma abordagem dialética, evidenciar as principais mudangas no que
tange a propaganda eleitoral, mais especificamente, as principais alteracfes na lei 9.504/97 (Lei das
Eleicbes). Verificou-se por meio de uma revisdo na literatura, nas principais fontes de direito, que tais
minirreformas, vieram no sentido de proibir o uso de propagandas abusivas, e minimizar os efeitos da
poluicdo sonora e visual, as quais estadvamos submetidos no periodo eleitoral. Tal tutela vem no sentido de se
buscar uma defesa coletiva do direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, um regime democréatico
de direito e a consequente legitimidade no processo eleitoral.
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Introducéo

A civilizagdo tem isto de terrivel: o poder indiscriminado do homem abafando os valores da
natureza. Se antes recorriamos a esta para dar uma base estavel ao Direito (e, no fundo, essa é a
razdo do Direito Natural), assistimos, hoje, a uma tragica inversdo, sendo o homem obrigado a
recorrer ao Direito para salvar a natureza que morre (REALE, 1987).

As questdes relacionadas ao meio ambiente tem figurado em discussdes e debates acerca da
criacdo e implementacdo de meios de preservacdo e reparacdo dos danos ambientais decorrentes da
ambiciosa acdo humana, posto que, as “necessidades” dos individuos tem colocado 0s limites da
natureza em segundo plano.

No pleito eleitoral ndo poderia ser diferente. A batalha pela conquista de votos, fora
permeada por propagandas politicas, muitas vezes abusivas, visando fixar candidatos na mente dos
eleitores, desvirtuando a lisura e o real objetivo do processo eleitoral, e trazendo um cenério de uma
cidade suja, a qual estavamos “acostumados a vivenciar, em reflexo do periodo politico.

Deste modo foi necessario, 0 homem recorrer ao direito, sendo a uma minirreforma na
legislacdo. Nesse contexto, o objetivo deste trabalho foi apresentar através de uma revisao na
literatura e por meio de um raciocinio dedutivo, as principais alteracdes na lei 9.504/97 (Lei das
Elei¢bes), demonstrando as mudancas relativas a polui¢do sonora e estética ou visual.

Procurou-se inicialmente abordar as tematicas relativas ao meio ambiente e poluicdo,
conceituando as classificacdes do meio ambiente e a poluicdo ambiental em decorréncia das
eleicdes. Por fim, os dois Ultimos capitulos, objetivaram demonstrar as principais alteraces
legislativas, evidenciando as restrigdes/mudancas, relativas a propaganda eleitoral; e tipificando de

forma exemplificativa, eventuais condutas criminosas no que tange a propaganda politica.

1. Metodologia

O presente estudo foi realizado por meio de uma revisdo na literatura. Utilizou-se como
fonte de pesquisa, livros, artigos cientificos, sites especificos, assim como as principais legislaces
relativas ao tema. Para MARCONI & LAKATOS (2010), o uso de fontes secundarias, abrange
toda bibliografia ja tornada publica em relacdo ao tema de estudo. Sua finalidade é colocar o
pesquisador em contato direto com tudo o que foi escrito, dito ou filmado sobre determinado

assunto.
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Foi desenvolvida a abordagem do método dedutivo por meio de uma relacdo ldgica
estabelecida entre as proposi¢des apresentadas. Para Mezzaroba (2009), o método dedutivo parte de
argumentos que se consideram verdadeiros e inquestionaveis para, em seguida, chegar a conclusdes
formais, posto que essas conclusdes ficam restritas Gnica e exclusivamente a logica das premissas
estabelecidas.

Por fim, através de uma pesquisa de origem qualitativa, se propds o aprofundamento do
estudo. De acordo com Prodanov e Freitas (2013), a interpretacdo dos fendmenos e a atribuicdo de
significados sdo basicas no processo de pesquisa qualitativa, esta ndo requer o uso de métodos e
técnicas estatisticas, e sim o entendimento de determinados fen6menos, que por vezes, ultrapassam

variaveis as quais ndo podem ser traduzidas em nameros.

2. Resultados e Discussdo

2.1 Fundamentacéo constitucional do meio ambiente

Cabe a Constituicdo, como lei fundamental, tracar o contetdo, os rumos, bem como 0s
limites juridicos da ordem juridica. A insercdo do meio ambiente em seu texto, como realidade
natural, e conjuntamente, social, deixa manifesto do constituinte o escopo de tratar o assunto como
res maximi momenti, isto €, de suma importancia para a nacdo brasileira. Em vista disso, direta ou
indiretamente, explicita ou implicitamente, vamos localizar na norma constitucional os fundamentos
da protecdo ambiental e o incremento da sua qualidade. (MILARE, 2014).

Desta forma a Constituicdo Federal, revela de maneira explicita em seu art. 225 “todos tém
direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial a
sadia qualidade de vida, impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo e
preserva-lo para as presentes e futuras geracbes”. Tal dispositivo, vem no intuito de conferir a
corresponsabilidade pela defesa e preservacdo do meio ambiente.

De grande alcance foi a decisdo do constituinte patrio de albergar, na Carta Magna, a
protecdo do meio ambiente de forma autbnoma e direta, visto que as normas constitucionais nao
representam apenas um programa ou ideario de um determinado momento histérico, mas séo
dotadas de efic4cia e imediatamente aplicaveis. (MILARE, 2014).

A protecdo ao meio ambiente figura como principios das ordens social e econdmica. Ora, a
ordem social constitui a grande meta de toda acdo do Poder Publico e da sociedade. A ordem

econdmica, que tem suas caracteristicas e valores proprios, subordina-se a ordem social. Com
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efeito, o crescimento ou desenvolvimento socioeconémico, deve portar-se como um instrumento

eficaz para subsidiar o objetivo social maior. Logo, as atividades econdmicas ndo poderdo, de modo

algum, gerar problemas que afetem a qualidade ambiental e impecam o pleno atingimento dos
escopos sociais. (MILARE, 2014).

3.2 As classificagOes do meio ambiente

Antes de dar inicio a classificacdo do meio ambiente mediante as suas diversas tipologias,

torna-se pertinente conceitué-lo. Neste sentido, Antunes (2013) define meio ambiente como o

conjunto de agdes, circunstancias, de origens culturais, sociais, fisicas, naturais e econdémicas que

envolve o homem e todas as formas de vida. Constitui-se em um conceito mais amplo que o de

natureza, o qual em sua acepcdo tradicional, se limita aos bens naturais.

Partindo desse pressuposto, Fiorillo (2011), classifica 0 meio ambiente em 05 (cinco) tipos:

natural, artificial, cultural, digital e do trabalho.

Meio ambiente natural ou fisico: € constituido pela atmosfera, pelos elementos da
biosfera, pelas aguas (inclusive pelo mar territorial), pelo solo, pelo subsolo (inclusive
recursos minerais), pela fauna e flora. Tal meio concentra o fendmeno da homeostase, logo
busca o equilibrio dindmico entre os seres vivos e 0 meio em que vivem.

Meio ambiente artificial: compreende o espago urbano construido, consistente no conjunto
de edificacdes (espaco urbano fechado), e pelos equipamentos publicos (espaco urbano
aberto).

Meio ambiente cultural: conforme preceitua a CF/88, em seu art. 216, “constituem
patrimdnio cultural brasileiro os bens de natureza material e imaterial, tomados
individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acdo, a memoria
dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira”.

Meio ambiente digital: sdo os diversos veiculos reveladores de um novo processo
civilizatério adaptado necessariamente a sociedade da informagdo. Compreende as
emissoras de radio, televisdo, o cinema, 0s videogames, a internet, as comunicacdes
telefonicas, etc.

Meio ambiente do trabalho: constitui o local onde as pessoas desempenham suas

atividades laborais, sejam remuneradas ou nao, cujo equilibrio estd baseado na salubridade
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do meio e na auséncia de agentes que comprometam a incolumidade fisico-psiquica dos

trabalhadores.

Tal classificacdo torna-se preponderante ao entendimento, do direito ao meio ambiente
conflitante com a poluicdo eleitoral. N&o obstante, compreender os distintos ambientes que
cerceiam os individuos, é fundamental para uma melhor compreensao dos mecanismos de poluigdo

(sonora e visual ou estética), as quais serdo abordadas ao longo do trabalho.
3.3 A poluicdo ambiental e 0 meio ambiente equilibrado

Custdédio (2005), conceitua a poluicdo ambiental como todo e qualquer tipo de
transformacdo ou degradacdo da qualidade ambiental decorrente de conduta ou atividade humana
que, voluntaria ou involuntariamente, ilicita ou licitamente, possa alterar, contaminar, destruir ou
descaracterizar os bens ou recursos integrantes do meio ambiente (naturais, culturais, sanitarios),
comprometendo, em consequéncia do desequilibrio ecoldgico-ambiental, direta ou indiretamente,
tanto a vida, a salde e 0 bem-estar da pessoa humana, e as condi¢des socioecondmicas das pessoas
fisicas e juridicas, como as condic¢des de vida de todas as espécies.

A Politica Nacional do Meio Ambiente (Lei n° 6.938/1981) confere uma abrangente
defini¢do de poluicdo, a qual consiste:

A degradacgéo da qualidade ambiental resultante de atividades que direta ou indiretamente:

a. Prejudiquem a saude, a seguranca e o bem-estar da populacao;

b. Criem condicdes adversas as atividades sociais e econdmicas;

c. Afetem desfavoravelmente a biota;

d. Afetem as condicdes estéticas ou sanitarias do meio ambiente;

e. Lancem matérias ou energia em desacordo com os padrdes ambientais estabelecidos.

Neste contexto, dentre os diversos agentes poluidores, assim como as diversas espécies de
poluigdo, destacam-se as mais poluentes, a atmosférica, a sonora, e a visual ou estética. Sendo

apenas as duas ultimas, abordadas com mais énfase, no presente estudo.
3.3.1 Poluicéo sonora

Para compreender o conceito de polui¢do sonora, torna-se pertinente antes a distingdo dos

termos som e ruido. Neste sentido, Fiorillo (2011) define som como qualquer variacdo de pressdo
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existente na atmosfera que o ouvido humano possa captar. Enquanto que o ruido é o som ou
conjunto de sons indesejaveis, desagradaveis ou e/ou perturbadores.

Farias (2009) considera a poluicdo sonora como 0 impacto ambiental consistente em
qualquer modificacdo sonora introduzida no ambiente capaz de alterar o equilibrio do sistema
ecoldgico. Consiste em uma perturbacdo no meio ambiente que pode causar danos a integridade do
meio ambiente e a salide dos seres humanos.

A lei das ContravencbGes Penais (Decreto-Lei n° 3. 688/41) prevé no seu art. 42 a
contravencao da perturbacéo do trabalho ou do sossego alheios:

Art. 42, Perturbar alguém, o trabalho ou sossego alheios: | — com gritaria ou algazarra;

Il — exercendo profissdo incdmoda ou ruidosa, em desacordo com as prescri¢des legais;

111 — abusando de instrumentos sonoros ou sinais acusticos; IV — provocando ou nédo
procurando impedir barulho produzido por animal que tem guarda. Pena — Prisdo simples,
de 15 (quinze) dias a 3 (trés) meses, ou multa. (BRASIL, 1941).

Embora ndo exista um tipo penal especifico, causar poluicdo sonora configura-se em
conduta criminalizada pela Lei 9.605/98 (Lei dos Crimes ambientais):

Art. 54. Causar poluicdo de qualquer natureza em niveis tais que resultem ou possam
resultar em danos a salde humana, ou que provoquem a mortandade de animais ou a
destruicdo significativa da flora: Pena — reclusdo, de 1 (um) a 4 (quatro) anos, e multa. § 1°
Se o crime é culposo: Pena — detencéo, de 6 (seis) meses a 1 (um) ano, e multa. (BRASIL,
1998).

3.3.2 Poluigéo Visual

A poluicdo visual destaca-se de maneira preponderante no ambiente artificial. O qual,
conforme classificacdo ja demonstrada neste estudo, caracteriza-se pelos espagos habitados pelo
homem, sejam estes, fechados ou abertos, rurais ou urbanos. Deste modo, a poluicdo visual
caracteriza-se como uma ofensa a integridade psiquica dos individuos que numa determinada cidade
residem ou transitam, violando diretamente o preceito garantidor de uma vida com qualidade.
(FIORILLO, 2011).

Deste modo a Lei de Crimes Ambientais (Lei 9.605/98) tipificou como condutas causadoras
de poluicéo visual:

“Art. 63. Alterar o aspecto ou estrutura de edificagdo ou local especialmente protegido por
lei, ato administrativo ou decisdo judicial, em razdo de seu valor paisagistico, ecologico,
turistico, artistico, historico, cultural, religioso, arqueolégico, etnografico ou monumental,
sem autorizacdo da autoridade competente ou em desacordo com a concedida: Pena -
reclusdo, de um a trés anos, e multa”. (BRASIL, 1998).

“Art. 64. Promover construcdo em solo ndo edificavel, ou no seu entorno, assim
considerado em razdo de seu valor paisagistico, ecoldgico, artistico, turistico, historico,
cultural, religioso, arqueolégico, etnografico ou monumental, sem autorizacdo da

(83) 3322.3222
contato@conidif.com.br

www.conidif.com.br



"~ INTERNACIONAL DI
DIREITOS DIFUSOS

autoridade competente ou em desacordo com a concedida: Pena - detengdo, de seis meses a
um ano, e multa”. (BRASIL, 1998).

“Art. 65. Pichar, grafitar ou por outro meio conspurcar edificagdo ou monumento urbano:
Pena - detencdo, de trés meses a um ano, e multa. Paragrafo Unico. Se o ato for realizado
em monumento ou coisa tombada em virtude do seu valor artistico, arqueolégico ou
historico, a pena é de seis meses a um ano de detengio, e multa”. (BRASIL, 1998).

3.4 Principais mudancas na Lei 9.504/97 (Lei das Eleicdes).

A Lei 9.504/97 (Lei das EleigOes), sofreu algumas modificagfes. Advindas das leis
11.300/2006, 12.034/2009, e 13.165/2015. Tais modificacdes refletiram em alguns requisitos
relativos a fixacdo dos limites de gasto de campanha, nos financiamentos das campanhas eleitorais,
assim como em algumas restri¢cbes no que tange a propaganda eleitoral, sendo esta Gltima objeto de
andlise deste estudo, procurando assim ressaltar seu aspecto ambiental, no que tange as poluicGes
sonora e visual ou estética.

A lei 11.300/2006 dispde em seu artigo 28 8§ 4° sobre a divulgacdo dos recursos para

financiamento da campanha eleitoral.

AN P RS RSS 8 4o
Os partidos politicos, as coligagdes e os candidatos sdo obrigados, durante a campanha
eleitoral, a divulgar, pela rede mundial de computadores (internet), nos dias 6 de agosto e 6
de setembro, relatério discriminando os recursos em dinheiro ou estimaveis em dinheiro
que tenham recebido para financiamento da campanha eleitoral, e 0s gastos que realizarem,
em sitio criado pela Justica Eleitoral para esse fim, exigindo-se a indicagdo dos nomes dos
doadores e os respectivos valores doados somente na prestacdo de contas final de que
tratam os incisos Il e IV do art. 29 desta Lei.” (NR)

A nova redagdo do § 4° do art. 28 traz consigo uma das maiores inovacGes na legislacdo
eleitoral ao permitir a fiscalizacdo dos gastos de campanha por toda sociedade, por meio da
apresentacdo de relatorios dos recursos recebidos para financiamento de campanha, durante o
primeiro turno, assim como os gastos realizados no periodo eleitoral. Tal transparéncia torna-se
fundamental para limitar recursos, evitando os abusos de campanha, que nem sempre eram de
conhecimento da populagéo.

Quanto a propaganda, nas vias publicas e locais de uso comum, ainda que particulares, esta
proibida propaganda de qualquer natureza: pichacdo, inscricdo a tinta, fixacdo de placas,
estandartes, faixas, cavaletes, bonecos (incluidos pela nova lei) e assemelhados.

O Cadigo Civil (2002), caracteriza 0s bens de uso comum — rios, mares, estradas, ruas e
pracas — assim como aqueles a que a populacdo em geral tem acesso — cinemas, clubes, lojas,
centros comerciais, templos, ginasios, estadios, ainda que de propriedade privada. Tal dispositivo
encontra redacdo na lei 9.504/97/2006, em seu artigo 37:
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Art. 37. Nos bens cujo uso dependa de cessdo ou permissao do poder publico, ou que a ele
pertencam, e nos bens de uso comum, inclusive postes de iluminagdo publica, sinalizagao
de trafego, viadutos, passarelas, pontes, paradas de 6nibus e outros equipamentos urbanos,
é vedada a veiculacdo de propaganda de qualquer natureza, inclusive pichacdo, inscricdo a
tinta e exposicdo de placas, estandartes, faixas, cavaletes, bonecos e assemelhados.

§ 1° A veiculagéo de propaganda em desacordo com o disposto no caput deste artigo sujeita
0 responsavel, apés a notificacdo e comprovacdo, a restauracdo do bem e, caso ndo
cumprida no prazo, a multa no valor de R$ 2.000,00 (dois mil reais) a R$ 8.000,00 (oito mil
reais).

A nova redacdo conferida pela lei 9.504/97/2006, em seu art. 37, amplia as limitacbes no
que tange a realizacdo de propaganda eleitoral em locais publicos. Tal medida proibitiva visa

eliminar, sendo reduzir a sujeira visual que estavamos habituados no periodo eleitoral.

Y SR OO OO SO O ST RPO SO PR SO PRTSPRO
§ 2° Em bens particulares, independe de obtencéo de licenga municipal e de autorizagdo da
Justica Eleitoral a veiculagdo de propaganda eleitoral, desde que seja feita em adesivo ou
papel, ndo exceda a 0,5 m? (meio metro quadrado) e ndo contrarie a legislagdo eleitoral,
sujeitando-se o infrator as penalidades previstas no § 1o.

§ 5° Nas arvores e nos jardins localizados em &reas publicas, bem como em muros, cercas e
tapumes divisérios, ndo é permitida a colocagdo de propaganda eleitoral de qualquer
natureza, mesmo que nao lhes cause dano.

Para que seja considerada licita e permitida a colocacdo, em vias publicas, destes meios de
propaganda é obrigatério por lei ndo atrapalhar o transito, e no horario compreendido entre as 06
horas e as 22 horas, quando devem ser recolhidos. Na redacdo dos paragrafos 6° e 7° do art. 37,
fulminou a ideia de que a propaganda movel em vias pablicas exigiria, para sua configuracdo, a

presenca permanente de um cabo eleitoral, normalmente remunerado por dia. (SOUZA, 2017)

At 37, cocicnecnnrcenre S R, e
§ 62 E permitida a colocacdo de mesas para distribuicdo de material de campanha e a
utilizagdo de bandeiras ao longo das vias publicas, desde que méveis e que ndo dificultem o
bom andamento do transito de pessoas e veiculos.

8 70 A mobilidade referida no § 60 estara caracterizada com a colocagdo e a retirada dos
meios de propaganda entre as seis horas e as vinte e duas horas.”

A nova redacdo do parégrafo. 8° do art. 37, Lei 12.034/2009, exige dos concorrentes na
eleicdo, candidatos, partidos e coligagdes, apresentem, quando da documentacao para a veiculacéo
das propagandas, uma declaracdo do proprietario que deu tal bem para a afixacdo da propaganda, ou
do muro para demonstrar a candidatura. (SOUZA, 2017).

AL, 37, oo e § 8°

A veiculagdo de propaganda eleitoral em bens particulares deve ser espontanea e gratuita,
sendo vedado qualquer tipo de pagamento em troca de espaco para esta finalidade.

N 4 2 TSP
§ 4° A realizagdo de comicios e a utilizacdo de aparelhagem de sonorizagdo fixa sdo
permitidas no horario compreendido entre as 8 (0ito) e as 24 (vinte e quatro) horas.
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Podemos citar também novos dispositivos da Lei 12.034/2009 art. 38 da Lei Eleitoral,
paragrafos 9° e 10°, torna-se permitidos ao candidato o uso dos chamados carros e caminhdes de
som, durante toda a campanha e até o dia anterior ao termino da eleicdo, sendo vedada a utilizagéo
desses instrumentos de difusdo e sonorizagdo com a finalidade de realizar o chamado “showmicio”.
(SOUZA, 2017).

O 8 6° do art.39 passa a vedar na campanha eleitoral — ou seja, ndo apenas no dia da eleigcéo
— a confeccdo, utilizacdo, distribuicdo por comité, candidato, ou com a sua autorizacao, de
camisetas, chaveiros, bonés, canetas, brindes, cestas basicas ou quaisquer outros bens ou materiais
que possam proporcionar vantagem ao eleitor. Houve quem imaginasse que ndo haveria san¢ao
contra o descumprimento dessa norma: ha, todavia. Se houver distribuicdo de qualquer desses bens,
incide o art.30-A, constituindo-se em gastos ilicitos de campanha, possibilitando a cassacdo do
diploma do candidato beneficiario. (COSTA, 2017).

§ 6° E vedada na campanha eleitoral a confeccdo, utilizagdo, distribuicio por comité,
candidato, ou com a sua autorizagdo, de camisetas, chaveiros, bonés, canetas, brindes,
cestas basicas ou quaisquer outros bens ou materiais que possam proporcionar vantagem ao
eleitor.

Conforme visto, também foram vedadas as realizacbes de showmicios ou eventos
assemelhados, bem como atos de campanha com a participacdo de artistas, remunerados ou ndo. A
norma do 87° é saneadora, acabando com 0s megaeventos que se tornaram os comicios eleitorais,
em que ndo mais se discutiam propostas, mas se faziam verdadeiros espetaculos para conquistar
almas e coracles. E os artistas, muito bem remunerados, pediam votos para os seus contratantes,
influenciando a vontade dos seus fas, muitas vezes pessoas de baixa-renda, sem discernimento entre

0 seu gosto pelo artista e 0 seu compromisso civico com a democracia. (COSTA, 2017).

§ 7° E proibida a realizagdo de showmicio e de evento assemelhado para promocdo de
candidatos, bem como a apresentacdo, remunerada ou nao, de artistas com a finalidade de
animar comicio e reunido eleitoral.

Também restou vedada a propaganda eleitoral mediante outdoors, isto é, cartazes explorados
comercialmente por empresas de propaganda, independentemente de seu tamanho. Podem ser
afixados, em propriedades privadas, pequenos cartazes com a propaganda eleitoral do candidato, em
tamanho maximo a ser definido pelo TSE em suas resolucBes. A infracdo a norma enseja severas
sancOes pecunidrias. Aqui, o candidato ou partido politico é obrigado a retirar a propaganda e
cumulativamente ainda recebe a aplicagio de multa. (COSTA, 2017).

§ 8 E vedada a propaganda eleitoral mediante outdoors, sujeitando-se a empresa
responsavel, os partidos, coligacdes e candidatos a imediata retirada da propaganda
irregular e ao pagamento de multa no valor de 5.000 (cinco mil) a 15.000 (quinze mil)
UFIRs." (NR)
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3.5 Campanhas politicas e as condutas ilicitas.

A Resolugdo TSE n° 23.370/2011, em seu art. 88, determina a remocao da propaganda
eleitoral pelos candidatos, partidos politicos e coligacfes no prazo de 30 dias apds o término das
eleicOes, com a restauracdo do bem em que foi afixada. O descumprimento do que fora determinado

no caput sujeitard os responsaveis as consequéncias previstas na legislagdo comum aplicével.

Art. 66. Constituem crimes, no dia da eleicdo, puniveis com detencdo de seis meses a um
ano, com a alternativa de prestacdo de servigos a comunidade pelo mesmo periodo, e multa
no valor de R$5.320,50 (cinco mil, trezentos e vinte reais e cinquenta centavos) a
R$15.961,50 (quinze mil, novecentos e sessenta e um reais e cinquenta centavos) (Lei n°
9.504/1997, art. 39, § 5°, incisos I a I11):

I - 0 uso de alto-falantes e amplificadores de som ou a promoc¢édo de comicio ou carreata;

Il - a arregimentacéo de eleitor ou a propaganda de boca de urna;

Il - a divulgagdo de qualquer espécie de propaganda de partidos politicos ou de seus
candidatos.

8 1° O disposto no inciso Il ndo inclui a manutengdo da propaganda que tenha sido
divulgada na Internet, no dia da eleic&o.

§ 2° As circunstancias relativas ao derrame de material impresso de propaganda no dia da
eleicdo ou na véspera, previstas no 8 7° do art. 14 poderdo ser apuradas para efeito do
estabelecimento da culpabilidade dos envolvidos diante do crime de que trata o inciso I1I.

O art.30-A foi, sem duvida, a principal inovacdo trazida pela Lei n° 11.300/2006,
equiparavel a introducdo do art.41-A no ordenamento juridico brasileiro. O seu § 20 criou um novo
ato juridico ilicito (captacdo ou gastos ilicitos de recursos para fins eleitorais) cominando-lhe a
san¢do de negacdo ou cassacao do diploma do candidato eleito. A captacdo ilicita de recursos para
fins eleitorais € toda aquela que esteja em desacordo com a Lei n0 9.504/97, advinda de qualquer
daquelas entidades previstas no art.24 ou, ainda que de origem em si mesma ndo vedada, sejam
recursos que nao transitem pela conta obrigatéria do candidato (caixa dois) e, a0 mesmo tempo,
sejam aplicados indevidamente na campanha eleitoral, guardada a distincdo com a hipdtese de
abuso de poder econémico, prevista no 8 3° do art.22. (COSTA, 2017).

Os legitimados (candidatos, partidos e Ministério Publico Eleitoral), ao verificarem
propaganda ou condutas vedadas pela lei, poderdo ingressar com representacao na Justica Eleitoral,
onde serd instaurado procedimento para que a irregularidade seja imediatamente coibida e eventuais
sancOes sejam aplicadas, ap0s regular processo, para cessar qualquer ato que possa interferir no
equilibrio da disputa entre os candidatos durante o pleito e para que o voto ocorra de forma livre e

consciente, resguardando o proprio fundamento da democracia.
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4 CONCLUSOES

A realizagdo de uma campanha livre de poluicdo, sonora e visual reflete, principalmente, 0s
valores de uma sociedade, a partir de uma conduta civica e consciente que se espera de todo e
qualquer cidaddo, embora um pacto neste sentido possa reforcar a necessidade e relevancia de
manter a limpeza da cidade e resgatar alguns dos valores éticos e morais.

H& de se observar que a norma que regulamenta a propaganda eleitoral, assim como suas
alteraces, por si s ja impfem inumeras restricdes que visam restringir, sendo vedar a poluicao
sonora e visual advinda do periodo eleitoral. Todavia, 0 compromisso de todos os envolvidos na
campanha, se mostra de suma importancia para lisura e o real objetivo de uma campanha politica.

N&o obstante, 0 nimero de agentes envolvidos ndo possibilita & Justica Eleitoral fiscalizar
sozinha todas irregularidades que possam ocorrer. Por isso, € de suma importancia a participacdo
dos candidatos, partidos politicos, coligacfes e cidaddos, acionando a Justica Eleitoral para que as

medidas adequadas sejam tomadas e alcancada a consequente legitimidade no processo eleitoral.
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