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RESUMO

Esse estudo tem como objetivo analisar as politicas de lazer no Bairro do Recife (2013-2019).
Como consequéncia, observa-se a influéncia dessas a¢des na producdo do espaco urbano e as
narrativas publicitarias institucionais para promover essas politicas. Para atingir o objetivo
desse estudo, utiliza-se como recorte as seguintes politicas: Armazéns do Porto, Recife Antigo
de Coragdo e Festival Rua. Adotando um paradigma interpretativista e perpassando os
constructos marxistas, lefebvrianos e harveyniano, o estudo se utiliza de uma pesquisa
bibliografica e documental, pautando-se na Analise de Conteudo para analisar os resultados.
A partir desse levantamento, ¢ possivel observar que as a¢des sdo vendidas pela publicidade
como uma politica que visa democratizar o espaco, entretanto, em uma analise profunda e
atenta, observa-se a partir delas, a (re) producdo de agdes que visam segregar o0 espago.

Palavras-chave: Producdo do Espagco Urbano, Narrativas Publicitarias, Bairro do Recife,
Revitalizagao.

ABSTRACT

This study aims to analyze leisure policies in the neighborhood of Recife (2013-2019). As a
consequence, the influence of these actions on the production of urban space and institutional
advertising narratives to promote these policies is observed. To achieve the objective of this
study, the following policies are used: Armazéns do Porto, Recife Antigo de Coracao and
Festival Rua. Adopting an interpretive paradigm and permeating marxist, lefebvriano and
harveyniano, the research uses a bibliographical and documentary research, based on Content
Analysis to analyze the results. From this survey, it is possible to observe that the actions are
sold by advertising as a policy that aims to democratize the space, however, in a deep and
attentive analysis, it is observed from them, the (re)production of actions aimed at segregating
space.

Keywords: Production of Urban Space, Advertising Narratives, Bairro do Recife,
Revitalization.
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A cidade de Recife ha décadas ¢ marcada por transformacdes substanciais em sua
paisagem, desde os edificios ao shoppings centers, a alteragdo ¢ significativa, gerando
discussdes acerca dos interesses a que se destinam essas mudangas (OLIVEIRA, 2023).
Existem correntes tedricas que apontam que essas mudancas atuam sob a responsabilidade da
globalizacdo, porém pode-se dizer essas alteracdes surgem a partir da transformacdes nos
modos de produgdo, relacdes de classe e, principalmente, da concep¢ao do espaco urbano
como um bem de consumo (LEFEBVRE, 2006; HARVEY, 2012).

Em uma abordagem central da agenda urbana contemporanea que perpassa desde os
constructos marxistas, lefebvrianos e harveyniano, até a compreensdo da cidade como um
commodity, podemos observar que a discussao ganha uma particularidade no que diz respeito
aos seus centros historicos, principalmente pelo seu historico valor econéomico e simbolico
(LEITE e CORREA, 2023).

E sob a égide da inovagdo, do city marketing e da revitalizagio que a gestio de
Geraldo Julio (2013-2019) opera o bairro do Recife Antigo e suas politicas de lazer, recorte
utilizado neste estudo. Podemos observar no bairro, principal palco da producao turistica da
cidade, um intenso processo de esvaziamento social e econdmico, especificamente na década
de 1970, refletindo-se até hoje nas diversas tentativas de revitalizacdo e refuncionalizagdo,
sendo um exemplo atual e contundente dos contrastes sociais de toda a cidade (LACERDA e
ZANCHETI, 1999).

E importante ressaltar que ¢ nesse contexto que uma incessante rivalidade entre as
cidades eclode, na ansia pela captacdo de empregos, turistas e financiamentos, influenciados
também pelo avanco mercantil, no desejo de internacionalizacdo e, especialmente, no
enfraquecimento do Estado e sua funcdo protecionista (VARGAS, 1998; SANCHEZ, 1999;
NEVES e CARNEIRO, 2014).

Baseando-se nesse cendrio, a publicidade institucional passa a criar uma nova forma
de vida e ocupagdo das cidades, de modo que vendem as politicas de governo, mas
reproduzem maneiras especificas de existéncia (LINS e MELO, 2022). Além disso, podemos
observar juntamente com os recursos imagéticos produzidos pelas narrativas publicitarias, a
partir da analise das politicas de lazer da gestao de Geraldo Julio - Recife Antigo de Coragao,
Festival Rua e Projeto Novo Recife - um forte recurso do capitalismo vigente, que cria
realidades 1imaginarias frente a um processo claro de segregacao socioespacial

(LIPOVESTKY e SERROY, 2015).
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vias do Bairro do Recife para carros, congregando uma programacao de lazer para a
populagdo viver e ocupar o centro da cidade. O Projeto Novo Recife compde um conjunto de
projetos de requalificagdo urbana envolvendo esse perimetro urbano, entretanto, o estudo foca
especificamente na requalificagdo dos antigos armazéns desativados no bairro, destinados,
atualmente, a gastronomia e a shows privados. Por fim, o Festival Rua ¢ definido como um
projeto que visa a valoriza¢do da arte urbana e o grafite no bairro, tendo edigdes apenas em
2018.

Com o objetivo de analisar essas politicas desenvolvidas no Bairro do Recife
(2013-2019), esse estudo se justifica pela necessidade de desmistificar agdes que se vendem a
partir da democratizagdo do espaco, mas que no fundo promovem um forte processo de

gentrificacdo turistica do territorio.

METODOLOGIA

Este artigo tem como locus de estudo o Bairro do Recife a fim de analisar as politicas
de lazer implementadas pela gestdo de (2013 a 2019), bem como as narrativas publicitarias
utilizadas para vender as agdes e os seus rebatimentos da producdo do espaco urbano, tendo
uma abordagem qualitativa. Convém afirmar que essa abordagem foi adotada por entender
que o estudo carece de uma andlise da natureza e dos seus significados (DENZIN e
LINCOLN, 2000). Além disso, ressalta-se que o paradigma adotado € o interpretativista pela
necessidade de aproximacdo do pesquisador com o objeto estudado, bem como a sua
interpretacao.

O quadro 1 esboga, a partir do objetivo geral, os procedimentos a serem adotados para
que o objetivo geral seja alcangado.

Quadro 1 - Procedimentos metodologicos

Objetivo geral Procedimentos metodologicos

Pesquisa bibliografica
Analisar as politicas de lazer no | Pesquisa documental
Bairro do Recife (2013-2019) Andlise de Contetdo

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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Em seguida, o quadro 2 detalha a sintese da trilha metodologica adotada para o
desenvolvimento deste estudo, compondo a sua natureza, corpus de analise e categorias
analiticas.

Quadro 2 - Sintese da trilha metodolégica

Componentes Escolhas metodolégicas
1) Natureza de investigacio Pesquisa Qualitativa
2) Locus de estudo Bairro do Recife
e Recife Antigo de Coragédo
e Festival Rua
. e PortoN Recife (A <
3) Corpus de analise oro (.)VO el .e (Armazéns)
e Secretaria de Turismo
e Entrevistas
e Documentos
4) Métodos de pesquisa e  Pesquisa bibliografica;
Analise do conteudo;
Categorias para a analise do contetido
. . . Redes Sociais;
e As politicas de lazer no bairro do Recife © es' oc1a,1s . ~ L
Material grafico de divulgagdo/comunicagio
(2013-2019) visual (videos, posts); e
e O Bairro do Recife como um laboratoério urbano P i
e Ferramentas de marketing em geral.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
No quadro 3 sdo descritas as categorias de andlise e os seus objetivos.

Quadro 3 - Categorias de andlise e objetivos

Categorias de analise Objetivo

As politicas de lazer no Bairro do Recife | Analisar as a¢des do Recife Antigo de Coragdo,
(2013-2019). Festival Rua e Armazéns do Porto refletidas na
produgdo do espaco urbano e a construciao de
narrativas publicitarias para vendé-las.

O Bairro do Recife como um laboratorio urbano | Refletir, a partir das acdes de lazer, a
compreensao do Bairro do Recife como um

microcosmo da cidade do Recife e suas
particularidades.

Fonte - Elaborado pelos autores, 2022.

Por fim, como instrumento de analise para o caso empirico sera utilizado a Analise de

Conteudo (2016), permitindo uma categoriza¢do dos achados no caso e o confrontamento com




ENCONTRO NACIONAL DE
POS-GRADUACAO E
PESQUISA EM GEOGRAFIA

a literatura, para que assim seja possivel responder o problema dessa pesquisa e atingir o seu

objetivo geral.

REFERENCIAL TEORICO

A PRODUCAO DO ESPACO E OS CENTROS HISTORICOS

As cidades possuem amplo poder de significagdo. De acordo com Souza (2017), pode
ser compreendida como uma centralidade capaz de produzir bens e servigos; ja os
constructos de Orlandi (2001) revelam que o significado desse espago ¢ produzido pelos
proprios sujeitos envolvidos, capaz de reunir e concentrar os homens, produzindo,
essencialmente, a sociabilidade (ROLNIK, 1988). Nesse sentido, nos pautamos também na
constru¢do do conceito elaborado por Jacobs (2000), ao entender a cidade como um
organismo vivo. No que envolve os centros historicos, Scarlato e Costa (2017), os definem
como a sintese da cidade, guardando em si a essencialidade da natureza urbana.

Nesse sentido, Oliveira (2022) entende que o uso do solo urbano estd intimamente
ligado com a relagdo capitalista dos individuos ocuparem as cidades, seja através das suas
formas de consumir ou viver. Harvey (2005, 2016) analisa que essa relagdo nasce, muitas
vezes, a partir da fetichizag@o da cultura do capital com a necessidade de inovag¢do, exigindo
atualizagdes dos territérios e aumentando a reproducao do capital.

Fix e Arantes (2022) avaliam que a complexidade das discussdes envolvendo a
producao do espago sdo frutos do avanco da mercantilizagdo e dos padrdes de consumo,
levando a compreensdo da cidade como uma mercadoria. Podemos entender que as dinamicas
urbanas se influenciardo a se aproximar cada vez mais dos processos de internacionalizagao
dos territorios, buscando potencializar suas singularidades, principalmente as turisticas
(HARVEY, 2012).

Neste contexto, Harvey (2016) reflete que a difusao das potencialidades surge também
com anseio da transformacao e revitalizacdo das cidades com o objetivo de torna-las destinos
turisticos. Nesse sentido, ndo basta apenas inserir o territério no contexto do city marketing,
mas promover processos de revitalizagdo e alteracdo da paisagem sob a logica do marketing e
os anseios dos empresarios, que tornam-se atores-chaves nas dindmicas urbanas a partir da
descentralizacdo do Estado (ALMEIDA e ENGEL, 2017).

Ocorre que nesse processo de revitalizagdo, a qualidade de vida torna-se também um
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fundamentais para economia urbana, que passa a atender exclusivamente parcelas da
populagdo com maior poder aquisitivo (HARVEY, 2014). Deste modo, os territorios passam a
se preocupar menos com a concepgao inicial de cidade e sua produ¢do de sociabilidade, para
aderir um posicionamento global que seja capaz de atrair recursos, direcionando sua atencao
aos individuos externos e excluindo os residentes (ALMEIDA e ENGEL, 2017).

De acordo com Castells e Borja (1996), esses anseios sdo possiveis a partir das
articulagdes entre os setores publicos e privados que, a partir da constru¢dao de simulacros
urbanos, tentam desconstruir o estilo de vida urbano, modificando a visdo do espago através
da influéncia na consciéncia do imaginario urbano (SILVA, 2013).

Por isso, podemos dizer que as intervengdes nos centros historicos ocorrem,
principalmente, pelos interesses dos empreendedores capitalistas, que reconhecem o potente
poder de acumulagdo desses setores urbanos, juntamente com o turismo, que busca afastar a
concepcado de cidade que desvaloriza sua propria historia e encontra no capitalismo a sintese

da revitalizacdo dos espagos com um objetivo midiatico de protecdo do patrimoénio urbano

(SCARLATO e COSTA, 2017).

NARRATIVAS DA PUBLICIDADE IMOBILIARIA E A CONSTRUCAO DE UM
IMAGINARIO URBANO

Teobaldo (2010) analisa que a partir dessa no¢do da cidade como uma mercadoria, hé
uma transformacao cénica por parte das narrativas publicitirias com objetivo e estratégia de
atracdo de novos investimentos em troca da valorizacdo do territério. De acordo com Lins
(2019), os anuncios publicitarios t€m como objetivo vender os empreendimentos como uma
alternativa de alto prestigio completamente desconexa e alheia as mazelas das cidades. Além
disso, observa-se que a principal estratégia adotada ¢ apresentar, a partir de recursos
promocionais, os espagos de maneira diferenciada, principalmente através do uso de imagens
distorcidas da realidade (AMORIM e LOUREIRO, 2005).

O uso de aspectos emocionais pela publicidade imobiliaria busca evidenciar o sonho
do status social e a busca pela qualidade de vida, uma mercadoria para os que possuem maior
poder aquisitivo, sendo o principal recurso da economia do espeticulo (HARVEY, 2014;
VARGAS e ARAUJO, 2014).

Nessa perspectiva, no campo discursivo, entendemos a publicidade como uma

ferramenta fundamental na criagdo de imaginarios urbanos e identidades, conforme a estética
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do capitalismo (ALVES, 2009; LIPOVETSKY e SERROY, 2015; LINS, 2019). Ressalta-se
que a constru¢do desse imaginario € possivel a partir de ferramentas tecnologicas e do
marketing , como os modelos em 3D, encorajando, portanto, ndo apenas o consumo, mas

criando novas formas de habitar, produzir a sociabilidade e reforcar percepcdes (AMORIM e

LOUREIRO (2005).

RESULTADOS E DISCUSSAO

AS POLITICAS DE LAZER NO BAIRRO DO RECIFE (2013-2019)

Podemos observar que as politicas de lazer envolvendo a gestdo de Geraldo Julio
especificamente no que envolve as agdes do Recife Antigo de Coracdo, Armazéns do Porto e
o Festival Rua, reinem aspectos fundamentais para as discussdes voltadas para a producdo do
espaco urbano e como 0 mesmo se comunica com a sociedade. A literatura se confronta com
os achados empiricos detalhados no quadro 4:

Quadro 4 - Achados do caso empirico

Acoes encontradas no Bairro do Recife Estratégias Autores

Armazéns do Porto. Revitalizagdo dos espagos urbanos Leite (2010)

Mote do plano de governo de Geraldo Julio e das

acdes desenvolvidas no Recife Antigo de Coragéo,

Festival Rua e Armazéns do Porto. Busca pela internacionalizag@o. Vargas (1998)
Observa-se na publicidade das acdes utilizadas no

recorte empirico deste caso o uso de taticas Compans (2005)
utilizadas especificamente em empresas, como a|Estratégias da gestdo empresarial sdo|Golgaves ef al. (2009)
elaboragdo de planejamento estratégicos e metas. |adotadas pelos gestores publicos. Vainer (2009)
Concessdo dos espagos para empresas privadas,

além da presenca do Porto Digital, forte chamariz|Atragdo de investimentos gerando o cify|Séanchez (1999)

para empresas ¢ mao-de-obra da tecnologia. marketing. Almeida e Engel (2017)
O Projeto Novo Recife, como um todo, nasce pelo

desejo do progresso e pela produgdo do “novo”,

associado aos anseios do capitalismo. Busca pelo novo, progresso e inovagao Harvey (2016)

O Projeto Novo Recife ¢ caracterizado pela

parceria institucional com grandes incorporados do

capital imobilidrio da cidade, como é a Moura|Desenvolvimento de Parcerias | Castells e Borja (1996)
Dubeux. Publico-Privadas (PPP). Gongalves (2009)
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As trés acgoes analisadas sdo baseadas e vendidas a

partir das potencialidades turisticas da regido,
pautadas em seus recursos naturais e historicos,
sendo, portanto, um fator de distingdo territorial.

Potencializagdo e distingdo dos espagos a
partir de suas particularidades.

Vargas (1998)
Dallabrida (2021)

Ao promover no bairro do Recife restaurantes e
equipamentos de lazer acompanhados de revistas e

controle policial, a gestdo define um publico-alvo Colantuono e  Campos
para a realizagdo das agdes. Defini¢ao de um publico-alvo (2018)
O uso das midias digitais, acompanhado dos
recursos  mididticos tradicionais - jornais e
televisdo - a gestdo vende a imagem da cidade Almeida e Engel (2017)
desejada. Aplicagdes de técnicas de marketing Dallabrida (2021)

Alves (2009)

As trés ac¢des sdo vendidas a partir de um recorte
midiatico que busca reforgar uma falsa
democratizagdo do espaco.

Retrato midiatico e versdo editada dos
territorios, conforme interesse do capital.

Lipovetsky e Serroy, (2015)
Lins (2019)

As imagens utilizadas para divulgar as acdes
partem de uma revisao editada da cidade, vendendo
qualidade de vida, bem-estar e status.

Qualidade de vida, bem-estar social e status.

Harvey (2014)
Vargas e Araujo (2014)

Fonte - Elaborado pelos autores, 2023.

No que envolve os Armazéns do Porto, o seu retrato mididtico refor¢a o carater moderno e

transformador para a paisagem urbana do Recife. Ressalta-se que os armazéns fazem parte de
um projeto ainda maior, alicer¢ado no desejo da inovagdo, na melhoria da qualidade de vida
para parcelas da populagdo e gerar lucro, principalmente, para empresarios que financiaram
campanhas politicas (ALVES, 2009; HARVEY, 2014; VARGAS e ARAUJO, 2014;
LIPOVETSKY e SERROY, 2015; NASCIMENTO, 2015; LINS, 2019).

De acordo com o Porto do Recife (2013), projeto Porto Novo Recife sio megaprojetos
construidos a partir de Parcerias Publico-Privadas (PPP) com o proposito de renovagdo urbana
da frente d’dgua do Bairro do Recife e também em partes do bairro de Sdo José
(MENDONCA, 2014). Definido como uma obra que “devolve a cidade espacos urbanos antes
dedicados a operagdo portudria”, o projeto surge com o ensejo de ser um grande projeto de
requalificacdo com didlogo com o lazer e turismo realizado no bairro (PORTO DO RECIFE,
2013).

29 <¢

Pautando-se nos conceitos “regeneracao”, “reabilitagdo” e “revitalizacao”, os Armazéns
do Porto baseiam-se na gentrificagdo de consumo, uma vez que vem a nivel discursivo — e
pratico - reativar o espago urbano, além da promocao de uma extensa gama de atividades para
classes com maior poder de consumo, enxergando a cidade a partir de um viés mercadologico

(LEITE, 2010; HARVEY, 2014).
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De acordo com a Prefeitura do Recife (2013), o Festival Rua Como busca levar arte, a
partir de diferentes linguagens para cerca de 10 polos espalhados pelo bairro, com grafite e a
presenga de DJs. Encontrando e exaltando a “rua” como o palco da sua realizagdo, o festival
¢ definido também como uma galeria de arte, musica e cinema ao ar livre, contando também
com exposi¢do de grafites, sendo, na visdo da prefeitura, uma nova forma de didlogo com
produtores culturais da cidade e os seus processos artisticos.

Voltando-se também para a “rua” ao vender o projeto Recife Antigo de Coracao (figura
1), a Prefeitura do Recife (2013) destaca que a agdo busca, ao fechar o acesso a veiculos em
determinados espagos do bairro, oferecer uma area livre para a vivéncia de lazer e cultura
para a populagdo e turistas, objetivando “devolver a cidade ao cidadao”.

Figura 1 — Video promocional do “Recife Antigo de Coracdo”

AVOSVIVER A NOSSA CIDADE,

Fonte: Prefeitura do Recife, 2013.

Ao analisar o video® promocional da ac¢do, é possivel identificar que o material busca
reforcar, discursivamente e visualmente, a democratizacdo do acesso e uso do bairro,
propondo a atrair, principalmente, familias.

A imagem da cidade construida no video ¢ caracteristica do “embelezamento
estratégico” proposto por Leite (2010), uma vez que constrdi, utilizando-se da publicidade, a
venda de familias usando o espago urbano de maneira quase performdtica com a bicicleta,
exaltando uma falsa mobilidade urbana construida em um espaco exclusivo para o uso de
carros particulares, além de promover uma falsa noc¢ao de pertencimento ao territorio.

O mesmo pode ser analisado no Festival Rua, que delimita onde a arte urbana pode ser

realizada ao construir cenograficamente uma rua “esteticamente” vendavel dentro da logica

? Recife Antigo de Coragdo. Disponivel em:<https://www.youtube.com/watch?v=grS63anhiRo>. Acesso em 23

de abr de 2023.
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mercadoldgica ou da nogdo de “museificacdo” dos espagos, reinventando a cidade a partir de
uma identidade a ser explorada pelo city marketing, que procura convergir cultura e lucro
(TEOBALDO, 2010).

Nesse sentido, observa-se também no Armazéns do Porto uma clara acdo de segregacao
do espago, uma vez que apds a sua inauguragdo, tornou-se frequente a intensificagdo de
seguranca no complexo de restaurantes, sendo marcada por revistas policiais e disparos de
armas de fogo para dispersar brigas, cenario que passou a ser frequente nas manchetes dos
veiculos de imprensa. E possivel identificar na agdo dos armazéns uma forte demarcacio
invisivel do “ir e vir” e uma forte determinagdo dos lugares em que os individuos sdo
bem-vindos ou ndo de estar (FOCAULT et al., 1982). E valido ressaltar também que hé na
concepgdo dessas agdes uma forte modulagdo dos espagos para atrair publicos especificos,

portanto, ¢ a partir da ultrapassagem desses limites invisiveis que nascem os conflitos.

O BAIRRO DO RECIFE COMO UM LABORATORIO URBANO

Os fundamentos de projetos de revitalizagdo e a segregacdo socioespacial baseiam-se
primordialmente na produg¢ao e nas transformagdes do espago urbano. Nesse topico, buscamos
trazer reflexdes acerca dos efeitos dessas politicas no Bairro do Recife.

O laboratério a que se refere o titulo faz referéncia a expressao utilizada por Jacobs
(2000) ao definir a cidade como um laboratério de acertos e erros promovidos pelo
capitalismo. Dessa forma, a partir dessa compreensao, podemos dizer que o Bairro do Recife
¢ atualmente, além de um laboratério, um microcosmo da cidade, do Estado e também do
Brasil. O local parte do principio de englobar tudo aquilo que compde os centros comerciais
das grandes cidades, porém como toda sociedade, compde também as diversas mazelas que
podem assolar as mesmas.

Podemos dizer que esta imagem, construida através das politicas de lazer, entendem a
cidade como uma empresa e a cultura a partir de perspectivas econdmicas, baseadas em uma
curetagem social que permite uma alteragao na produgdo do espaco com o seu significado e
sua relacdo com os citadinos (CERTEU, 1994; LEITE, 2010). Além disso, podemos
identificar esses individuos como atores sociais vivendo na era da espetacularizacdo, no qual a
producdo da sociabilidade pauta-se na sua teatralizacdo para poder vendé-la (ATLANTE,
2005).

Esse contexto se insere na construcdo cenografica do espaco urbano promovido e

difundido pelas narrativas publicitarias da gestdo de Geraldo Julio, pautando-se em um
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planejamento estratégico que se preocupa muito mais com a imagem que sera vendida,
principalmente no que envolve a atividade turistica (PEIXOTO, 2006).

Por isso, Kordssy (2017, p. 229) refor¢a que, nesta perspectiva, muitas vezes o
“turismo aparece como um argumento ardilosamente convincente e convenientemente
utilizado pelos agentes publicos”, ou seja, observa-se a nivel discursivo uma presen¢a do
turismo como uma das principais vantagens de desenvolvimento de tal agdo, porém
verifica-se na pratica que o turismo ¢ apenas um pretexto, figurando na agdo apenas como
tatica de marketing, sem um desenvolvimento concreto e efetivo.

Além disso, no que envolve a compreensdo da democratizagdo do espaco urbano,
podemos identificar que essa logica ¢ muito comum na gestdo de Geraldo Julio, funcionando
como um processo contraditorio de agdes inclusivas e, a0 mesmo tempo, excludentes, afinal,
quando analisadas em profundidade, os discursos progressistas descortinam a produgdo de um

espaco marcado pelo conflito e pelos interesses difusos do capital (NASCIMENTO, 2015).

CONSIDERACOES FINAIS

A partir da analise dessas agodes, ¢ possivel observar que a gestdo publica assume um
papel estratégico muito ligado aos conceitos de marketing aplicados a uma mercadoria.
Quando envolve a producdo do espago urbano, esse papel se fundamenta, muitas vezes, no
planejamento de projetos de revitalizacdo urbano, algo que fica claro na gestdo de Geraldo
Julio, iniciada em 2013, com um plano de governo que acentua uma reorganizagao urbana.

A representacdo simbdlica e conflitante que a rua possui no gerenciamento das
politicas de lazer no Bairro do Recife ¢ marcante. A familia ganha protagonismo no discurso
da promogao de projetos como os Armazéns do Porto e o “Recife Antigo de Coragdo”, que
busca movimentar o bairro com atividades ao ar livre com o uso da bicicleta e skate. O
“Festival Rua”, que engloba uma série de atividades voltadas para a arte urbana, ganha a mais
perfeita tradugdo do espaco publico representado pela gestdo, marcado pela edicdo e
segregacao.

Nessa perspectiva, ¢ possivel observar em um domingo de realizacdo do “Recife
Antigo de Coragdo”, a presenca de duas imagens no bairro. Uma pautada pelo forte apelo das
atividades turisticas e de consumo e a outra marcada pelo esquecimento e apagamento social
de uma populagdo que, muita vezes, ndo se sente convidada a participar da proposta de
democratizagdo do espago, que ¢ o caso da Comunidade do Pilar, localizada a 200 metros do

bairro turistico e marcada pela auséncia de servigos basicos como moradia e saneamento.
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Verifica-se que ha nessas acdes propostas pela gestdo de Geraldo Julio ndo uma
expulsdo direta de populagdes com baixo poder aquisitivo, mas ocorre uma higienizacao
simbolica, exclusdo indireta de perfis especificos da sociedade que ndo pertencem ao contexto
de “ordem e moral” indiretamente imposto nesses espagos.

Podemos dizer que ha nos equipamentos de consumo do Bairro do Recife, sintetizados
pelos Armazéns do Porto, uma forte ruptura do espago publico e privado, expondo claramente
uma nocdo de privatizacdo indireta dos usos da localidade, em especial, as de lazer. Por
consequéncia, identifica-se a relagdo dicotomica entre um espago vigiado, monitorado e
controlado com a difusdo, a partir das narrativas publicitarias, de agdes que visam
democratizar o espago urbano.

Portanto, em uma sociedade marcada por diversas mazelas sociais, o poder publico
transforma o bairro do Recife em um imenso laboratorio para testar seus projetos e, por vezes,
priorizar interesses. Seja como um cartdo postal, uma industria de consumo ou como uma
esponja das desigualdades sociais da cidade, o Bairro do Recife ¢, atualmente, um

microcosmo da Veneza brasileira contemporanea com suas pluralidades e contrastes.
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