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RESUMO

Neste presente trabalho trazemos algumas consideracdes de uma pesquisa em andamento intitulada “Consumo
midiético dos alunos da Educacgdo de Jovens e Adultos de Imperatriz”, do Programa de Educacdo Tutorial Conexdes de
Saberes. O objetivo é identificar as preferéncias e o modo de consumo midiatico dos estudantes. Para investigacdo dos
dados iniciais foram aplicados questionarios com os alunos do turno vespertino e realizado uma andlise quantitativa,
onde foram interpretadas as questdes de quais os meios de comunicacdo que os alunos da EJA mais tém acesso, além de
verificar quais os suportes utilizam para fazer o consumo das midias de radio, televisdo, jornal impresso, revista e redes
sociais. Os resultados preliminares indicaram que a TV estd entre 0 meio de comunicacdo de maior preferéncia do
puiblico avaliado, além de ser acessada vérias vezes por semana. O consumo midiatico dos estudantes esta concentro nos
suportes anal6gicos.
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INTRODUCAO

O interesse pelo presente estudo se deu pela caréncia de pesquisas locais que discutam a
respeito do consumo midiatico de estudantes que pertencam a escolas publicas. Algumas pesquisas
de consumo midiatico que trabalham com a educacdo, ou se concentram no ensino universitario, ou
nos grandes centros urbanos e capitais do Brasil. Nessa perspectiva Schmitz (2014) analisaram
como os jovens brasileiros fazem o consumo das midias em tempos de convergéncia, focando os
estudos apenas nas plataformas digitais e nas regides mais populosas do pais.

Neste sentido, este trabalho tenta cumprir uma lacuna na regido em procurar entender como
os alunos da escola do Centro de Educacao de Jovens e Adultos (CEJA) do municipio de Imperatriz
— MA estdo fazendo o consumo midiatico nas diversas plataformas, como TV, radio, jornal impresso
e revista, além de produtos da internet (sites jornalisticos e blogs), e do aplicativo WhatsApp, além
de verificar quais os suportes sdo usados para este consumo. A escola CEJA faz parte da rede
estadual de ensino, sendo a tnica na regido a oferecer a Educacdo de Jovens e Adultos nos turnos da

manha, tarde e noite de forma exclusiva.

" Este trabalho faz parte de uma pesquisa em andamento do Programa de Educacio Tutorial — PET Conexdes dos
Saberes, da Universidade Federal do Maranhdo (UFMA), Campus Imperatriz.
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0OS ALUNOS DA EJAE ARELACAO COM O CONSUMO MIDIATICO

Desde a invencdao da prensa, feita por Gutemberg, que possibilitou a disseminacdo de
materiais impressos, as formas de fazer comunicacdo e de se comunicar tem mudado com o
decorrer do tempo. Aliado a isto, a maneira como as pessoas tém recebido cada novidade
tecnologica, como a invencao do radio, a TV e a disseminacdo da internet, também tem se
modificado constantemente. De acordo com Dreves e Sousa (2014), “as engenharias aprofundam
suas criacoes, os aparelhos tecnol6gicos estdo cada vez mais proximos, acessiveis, portateis, com
baixo custo e indispensaveis”.

Ainda segundo as autoras, nés vivemos em uma sociedade informacional, em que as novas
Tecnologias de Informacdo e Comunicagdo (TIC) se tornam cada vez mais presente na vida das
pessoas, principalmente dos jovens. “Somos sabedores que os nativos digitais nascem com as
tecnologias sendo parte da sua vida e que os jovens tém pré-disposicdes a trabalhar com estas
ferramentas de melhor forma que os adultos e idosos” (DREVES E SOUSA, 2014, p. 2).

Ao procurar compreender os habitos de consumo dos estudantes da EJA, deve-se levar em
consideracdo as diferencas sociais em que os alunos estdo inseridos. Para Santos et al., (2015), o
debate sobre consumo mididtico tem se intensificado nos tltimos anos sobre as alteracdo de
consumo dos meios de comunicacdo. Por isso este trabalho se debruga sobre a problematica de
entender se os estudantes da EJA também estdo acompanhando as mudangas provocadas pela
reinvencao e a manutencao dos produtos midiaticos, em uma disputa acirrada em busca de novos

publicos.

EJA: perspectivas e tendéncias para uma educacao de qualidade

A Educacdo de Jovens e Adultos (EJA) comecou a delimitar seu lugar na histéria da
educacdo no Brasil a partir da década de 30, quando finalmente comeca a se consolidar um sistema
publico de educacdo elementar no pais. Com a Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional
(LDB) foi estabelecido no capitulo II, secdo V, a Educacdo de Jovens e Adultos. E o artigo 37, da
LDB, diz o seguinte: “A educacdo de jovens e adultos sera destinada aqueles que ndo tiveram
acesso ou oportunidade de estudos no ensino fundamental e médio na idade propria”. Essa
definicdo, portanto, permite esclarecer o potencial de uma educacdo mais inclusiva e
compensatoria, que o tipo de ensino como a EJA possui. Sendo estabelecida na LBD, a EJA ganhou

forca e tornou-se uma politica de Estado de modo que hoje o governo brasileiro investe e incentiva
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essa modalidade educacional como possibilidade de se elevar o indice de ensino da populagao,

principalmente daqueles que ndo tiveram acesso ou possibilidade de estudos.

A atual realidade que se encontram os alunos da Educacdo de Jovens e Adultos, conforme os
autores Barros et al.,(2003) é que os mesmos estdo inseridos em um cenario de desigualdade social.
Contudo, “a maioria deles sdo pessoas de baixa renda, trabalhadores e trabalhadoras que estdo em
busca de sua escolarizagao basica” (BARROS et al.,2003, p. 2).

Em uma discussdao mais ampla sobre as necessidades de ter um olhar mais criterioso para a
formacdo das pessoas que passam pela EJA é de que esta modalidade de ensino, de acordo com
Pierro, Joia e Ribeiro (2001), merece mais atengdo, pois € um campo que envolve varios tipos de
processos formativos, além de indicios para uma formacao mais cidada, profissional, comunitaria e

politico.

Quando se adotam concepg¢Ges mais restritivas sobre o fendmeno educativo, entretanto, o
lugar da educagdo de jovens e adultos pode ser entendido como marginal ou secundario,
sem maior interesse do ponto de vista da formulagdo politica e da reflexdo pedagégica.
Quando, pelo contrario, a abordagem do fendmeno educativo é ampla e sistémica, a
educacdo de jovens e adultos é necessariamente considerada como parte integrante da
histéria da educacdo em nosso pais, como uma das arenas importantes onde vém se
empreendendo esforgcos para a democratizacdo do acesso ao conhecimento (Pierro, Joia,
Ribeiro, 2001, p. 1).

A Educacao de Jovens e Adultos pode ser uma alternativa de compensar o ensino que as
pessoas nao tiverem no “tempo adequado”. Segundo os autores, a capacidade de aprendizado nao é

exclusiva de apenas uma faixa etaria, mas é parte de um processo que acontece ao longo da vida.

METODOLOGIA

Para andlise e interpretacio dos dados aqui discutidos, foram utilizados alguns
procedimentos metodol6gicos. Antes de analisar os resultados foi utilizada pesquisa bibliografica
que segundo Stumpf (2006), tem por finalidade identificar a literatura pertinente ao tema, além de
contribuir para a discussao e interpretacdo dos resultados.

Ja os dados desta pesquisa foram obtidos por meio da aplicacdo de 26 questionarios com o0s
estudantes do turno vespertino e tabulados com o auxilio das planilhas do programa Excel 2010,
logo apos, gerados os graficos para andlises e interpretagdes. Os dados interpretados sdo referentes

as quais os meios de comunicacdo os alunos mais tém acesso e com que frequéncia, além de
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procurar entender quais os suportes sao utilizados para este consumo midiatico. Foram avaliados os
meios de comunicacdo como o radio, a televisao, o jornal impresso, a revista e as redes sociais.

Os resultados foram analisados de forma quantitativa. Segundo Junior (2006), a pesquisa
quantitativa é uma forma que engloba varias areas do saber, como a psicologia, historia e a
comunicacdo. E uma maneira, segundo o autor, de buscar a compreensao de aspectos do mundo por

meio da utilizacdo de procedimentos ja consagrados.

ANALISE DOS RESULTADOS

Em relacao ao meio de comunicacdo mais acessado pelos estudantes, a televisao figura em
primeiro lugar sendo visualiza¢des varias vezes por semana por 76,9% dos alunos. Esta informacao
pode se relacionar com a Pesquisa Brasileira de Midia (PBM), realizada pela Secretaria de
Comunicagao Social da Presidéncia da Reptiblica em 2015, onde a maioria dos entrevistados tém a
TV como o principal meio de comunicagao.

J& as redes sociais estdo em segundo lugar na preferéncia dos alunos, com 73,1%, seguido
do radio (42,3%), revistas (15,1%) e os jornais impressos (3,8%). Todos estes meios de
comunicagdo sdo utilizados varias vezes por semana, com excegdo das revistas. Nenhum dos alunos
demonstrou interesse pelo consumo da revista como veiculo de comunicacao.

De acordo com os autores Reis, Pereira e Alvarenga (2015), a cidade de Imperatriz nao
conta com uma producdo jornalistica especifica no municipio, e que as revistas que existem na
cidade sdo voltadas para o colunismo social, e ndo para producdo noticiosa. O que pode explicar o
distanciamento dos alunos que vivem uma realidade social distante do que é retratada nas revistas
imperatrizenses.

J& as redes sociais estdo mais frequentes na vida dos alunos. De acordo com a pesquisa
parcial, 73,1 % dos entrevistados acessam varias vezes por semana e, apenas 7% acessam uma vez
por més ou nunca tiveram acesso. O radio figura em terceiro lugar como o meio de comunicacao
mais consumido. Ele esta entre a preferéncia de 42,3% dos entrevistados, que o ouvem varias vezes
por semana, e 23,1% acessam varias vezes por més ou nunca tiveram acesso, sendo 11,5% os que
consomem varias vezes por ano.

O jornal impresso também apresentou baixo nivel de acesso, em que apenas 3,8% léem
varias vezes por semana, e 65,4% nunca leram uma edi¢cdo impressa de jornal. Dos alunos que

consomem varias vezes por ano, representam 23,1%, e varias vezes por més de 7,7%.
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Quanto aos tipos de suportes que os estudantes utilizam cada meio de comunicacdo, a TV é
vista pelo meio tradicional por 80% dos alunos, e 3,8% veem pelo celular, e dos que ndo utilizam
por nenhum suporte representam 11,5% dos estudantes. O radio também ¢é bastante utilizado pelo
suporte tradicional por 42,3% dos alunos, e 15,4% ouvem pelo celular, e 38,5% ndo ouvem por
nenhum suporte. Ja os veiculos impressos ainda despertam pouco interesse nos estudantes. O jornal
e a revista ndo sao vistos por nenhum tipo de suporte por 65,3% dos alunos. Dos que leem revista
pelo celular, somam 3,8% e 26,9% nao vem por suporte nenhum. Ja o jornal impresso 11,5% léem
pelo celular, e 19,2% utilizam pelo suporte tradicional.

J& as redes sociais sdo acessadas por meio de celular por 65,4% dos alunos, sendo que
19,2% utilizam pelo suporte tradicional e 11,5% ndo usam de forma alguma.

Embora o acesso as novas tecnologias tenham se disseminado pelo mundo, percebe-se uma
concentragdo na utilizacdo dos meios de comunicacdo pelos suportes tradicionais. As redes sociais
sao usadas pelo celular, por 65,4% dos alunos, e pelo meio tradicional por 7,7%. Ja as outras midias
apresentaram baixo indice de uso pelo celular. Segundo os resultados da pesquisa, apenas 11,5%
dos alunos leem jornal impresso pelo celular. Ainda, os que utilizam o aparelho movel para ouvir
radio, somam 15,4%, e 0s que acessam as revistas pelo aparelho, sdo 3,8.

O uso das novas tecnologias ainda é bem segmentado pelos estudantes da EJA em
Imperatriz. Bem diferente do que Dreves e Sousa (2014) identificaram com o consumo de jovens
universitarios, ao serem comparados com o perfil da Geragdo Digital, por terem uma aproximacao
do uso das novas tecnologias no cotidiano. Ainda levando em consideracdo a forte presenca do uso
dos meios tradicionais pelos alunos da escola Ceja, em que apenas as redes sociais sdo amplamente

acessadas pelo celular.

CONCLUSAO

Entre as varidveis que este trabalho permitiu identificar sobre o consumo midiatico dos
alunos da escola CEJA de Imperatriz, é que o suporte tradicional é usado preferencialmente para o
consumo de todos os meios de comunicacdo, com ressalvas das redes sociais. Além do
distanciamento do uso dos meios que necessitam da utilizacdao da capacidade de leitura, como o
jornal impresso e as revistas, o que evidencia um afastamento do habito de leitura.

Ainda, mesmo com os apontamentos preliminares, pode-se concluir que a realidade dos

alunos da EJA ndo é diferente de outros lugares do Brasil, em que a TV é potencializada como o
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meio de comunicacgdo utilizado por maior frequéncia pelos cidaddos, e o jornal impresso foi tido
como o menos utilizado.

Mesmo com a TV e o radio migrando para os novos suportes (sites e redes sociais) em busca
de novas audiéncias, identificamos que os estudantes ainda ndo acompanharam estas
transformagdes que vem ocorrendo com os veiculos de comunicacdao e ainda estdo presos ao

consumo nos suportes analégicos.
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